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Diljem Hrvatske gradanske inicijative bore
se za zastitu svoje lokalne zajednice od
okolisne devastacije. Klimatski portal prati
njihove napore iz prve ruke - izvjestavali

smo o izgradnji male hidroelektrane na Uni,
odlagalistima otpada u Gospic¢u i Gracacu,
crnim brdima troske u Biljanima Donjim i
Sisku te brojnim drugim devastacijama.

Inicijative ulazu golem trud da zastite
okolis, ali njihove price ne uspijevaju uvijek
doprijeti do medija i Sire javnosti, Cija je
podrska kljucna u stvaranju pritiska na
institucije da pociste nered.

Istovremeno, novinari i novinarke koji zele
da ove price dobiju zasluzeni medijski
tretman, u svom se radu nerijetko susrecu

s anonimnim ili nejasnim porukama, kao i
nedovoljno strukturiranim dojavama, zbog
cega je teze provesti kvalitetno istrazivanje
| pravovremeno izvjestiti javnost.

| neovisni mediji | gradani imaju isti cilj —
zastiti javni interes, sto ukljucuje Cist i zdrav
okolis. U zelji da ga sto bolje zastitimo, u
ovom kratkom vodicu dajemo nekoliko

vaznih smjernica za uspjesnu suradnju
gradanskih inicijativa i medija.
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Keako pomoéi novinarime
i novinarkama da sto
bholje istraze problem
l okolisne devastacije u
vasoj zajecdnici te o njemu
izvjestavaju?

Proucite pravila igre

Prije nego kontaktirate medije, korisno je

upoznati se sa zakonima i propisima koji
reguliraju problematiku kojom se bavite, kao
| institucijama koje su za njih nadlezne. Ako

niste sigurni odakle krenuti, uvijek se mozete
obratiti nekoj od vecih ekoloskih organizacija

i njihovim zelenim telefonima (primjerice,
Zelena akcija u Zagrebu | udruga Sunce u Splitu
vode Zeleni telefon na broju 072 123 456).

Vjerujte novinarima

Kad odlucite komunicirati s novinarima

o hekom lokalnom problemu, bitho je da
Imate povjerenja u medije koje kontaktirate.
Otvorena i jasna komunikacija kljuc je svake
dobre istrazivacke price. Prije nego se obratite
novinarima, istrazite sto su ranije pisali i bave
| se vama vaznom ili srodnom tematikom.

Provjerite je li im pristup senzacionalisticki ili
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analiticki. To e vam pomoc¢i da odlucite koga
se isplati kontaktirati, odnosno kome mozete
vjerovatl.

Sto vise podataka, to bolje

Novinarima je izuzetno korisno da raspolazete
sto konkretnijim informacijama o situaciji
na terenu, kao i da mozete detaljno opisati

problem. To podrazumijeva prikupljanje
materijala o okolisnoj devastaciji, kao sto su
fotografije, video snimke, dokumenti i slicni
cdokazi. Bilo bi korisno da uz audiovizualne
Mmaterijale navedete lokaciju i vrijeme
snimanja, kako bismo mogli usporediti

oromjene koje su se dogodile od trenutka
kada ste zabiljezili devastaciju do nase

nosjete terenu. Pripremite sazetak u kojem
su pobrojane kljucne cinjenice, a ostale

dokumente drzite spremnima za slanje putem
Interneta.

Dcijte problemu ljudsko lice

Dokumenti su dokaz, ali ljudi su prica.
Novinarima pomaze ako imaju sugovornike
Izravno pogodene problemom. Pripremite
ljude koji su voljni ispricati svoju osobnu pricu.
Emocija i osobno iskustvo poticu reakciju
brze nego suhoparni podaci.
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Lokalno znanje nije opée znanje

Imajte na umu da nista nije opcepoznato.
Bitno je pojasniti lokalni kontekst te politicke
| ekonomske odnose u zajednici. Ispricajte
nam tko su ljudi, poduzecéa i institucije koje
trebamo kontaktirati; kako one potencijalno

odgovorne za devastaciju, tako 1 one koji
bi nam mogli pruziti dodatne informacije
o problemu.

Sto (ne) govore institucije?

! Novinarima je bitno znati jesu li inicijative vec
kontaktirale institucije te odgovore dobiti na
uvid. Informacija o tome tko vas ignorira i ne

reagira na vase upite moze biti dobar putokaz
za daljnje novinarsko istrazivanje. Ako
Inicijative nisu dobile odgovore od institucija,
novinari mogu poslati dodatne upite,

pomoci vam da sastavite Zahtjev za pristup

iInformacijama ili ga poslati umjesto vas.

‘ Govorvite jednim glasom

Dogovorite se unutar inicijative tko vas

oredstavlja u medijima i tko moze davati

sluzbene izjave i komunicirati s javhos¢u u
Ime inicijative. Imajte na umu da treba jasno
napomenuti ako ne zelite da se vase izjave
koriste u tekstu, no morate biti svjesni da to
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znaci da ¢e prica biti manje autenticna. Imate
pravo traziti autorizaciju svoje izjave koja e
biti koristena u tekstu ili prilogu. Izjavu treba
autorizirati odmah po zaprimanju, a vazno je
znati da autorizacija podrazumijeva iskljucivo

potvrdu autenticnosti vase izjave, ne i pravo
na odobrenje cijelog teksta ili priloga.

Razmisljajte o sigurnosti

Kao novinari se ne mozemo pouzdati u
anonimne izvore i dojave. Ako vjerujete da

__ vam je sigurnost ugrozena zbog komunikacije
s medijima, to nam jasno kazite. Novinari/ke

Stite indentitet izvora, no zbog profesionalnog
Integriteta moramo znati tko nam je izvor.
Jasno razlikujte razgovor za objavu (on the
record) od pozadinskog informiranja (off

the record). Ako nesto kazete off the record,
novinaru to sluzi za razumijevanje konteksta,
ali vas ne smije citirati niti otkriti kao izvor

informacije.

Pred kemerama samo kratko
I jaasno

lako stati pred kamere moze djelovati
zastrasujuce, imajte na umu da uvijek mozete
traziti da se izjava snimi ponovno. Razmislite
Sto zelite poruciti i kazite to sto krac¢e i jasnije,
obicnim razgovornim jezikom. Gledajte u
novinare, ne u kameru i pratite njihove upute.
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uSpranca” za inicijalni e-mail
kontakt s medijima

Naslov: [LOKACIJA/TEMA] Npr. “llegalno
odlaganje otpada ugrozava vodozastitno
podrucje kod Karlovca”

Postovani/a,

Javljamo Vam se ispred Gradanske inicijative
X" Zelimo vas upozoriti na [KRATAK OPIS
PROBLEMA U JEDNOJ RECENICI].

Kljucne Cinjenice:

Problem traje od [DATUM].

nstitucije [NAVESTI KOJE] ne reagiraju unatoc
'BROJ] prijava.

Posjedujemo dokumentaciju koja dokazuje
'STO DOKAZUIJE].

U prilogu/na linku dostavljamo fotografije i
kronologiju dogadaja. Nasi ¢lanovi dostupni su
Za lzjave | mogu vas odvesti na teren.

Kontakt osoba: [IME | PREZIME],
'BROJ MOBITELA]
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KLIMATSKI
—PORTAL-

www.klimatski.hr

O Kiimatskom portalu

Klimatski portal kombinira istrazivacko novinarstvo, provjeru
cinjeni¢ne tocnosti i metodologiju novinarstva usmjerenog

na rjesenja kako bi javnosti pruzio kontekstualizirane,

relevantne i kvalitetne informacije o klimatskoj krizi te
potaknuo informiranu javnu raspravu. Fokusiraju¢i se na
klimatsku pravdu, portal razotkriva kako klimatske promjene
nerazmjerno pogadaju ranjive skupine, ukljucujuéi zene,
stanovnike ruralnih krajeva, radnike i druge zajednice kojima
je ugrozeno pravo na zdrav okoliS i sigurne radne uvjete.
Kroz price o devastaciji okolisa, Klimatski portal suraduje

s lokalnim inicijativama, jaca njihove glasove i povecava

vidljivost problema koji bi inace ostali marginalizirani.

"V

Pisite nam
klimatskiportal@klimatski.hr

Pratite nas

'II:il ‘:: ) .

Sufinancira NETHERLANDS o
HELSINKI
EurOpSka Unija COMMITTEE CATALYST OF

CHANGE
SUPPORTING A VIBRANT CIVIL SOCIETY IN EUROPE

Projekt”Ovojenasazemlja” se provodiuz potporu Europske unije. Stavoviimisljenjaizneseni

u ovom materijalu iskljuCiva su odgovornost autora/ica i ne odrazavaju nuzno stavove

Europske unije niti Nizozemskog helsinskog odbora. Europska unija ni NHC ne mogu se
smatrati odgovornima za njih.


https://www.facebook.com/klimatskiportal
https://www.instagram.com/klimatskiportal
https://www.whatsapp.com/channel/0029VaCTFBCG3R3pycddgc2w
https://open.spotify.com/show/0sl8M0Q67gCHQFMSEyQ4rU

